ENTREPRENDRE
Avril 2006

Diffusion : 17 664 exemplaires

‘ Les petits voient grand

Délocalisations en Asie, arrivée en force des produits discounts, un &ge d’entrée dans I'a-
dolescence de plus en plus précoce, des consommateurs en culottes courtes plus exi-
geants, ie marché de la mode enfantine se transforme. Loin d'étre en crise, il représente
plus de 4,4 milliards d’euros, reste & 8'y falre une place pérenne. En 2008, c’est la stra-
tégie de Pinternational qui prédomine.

I.a Eompagnie des |mhts

Antivitd-Gible : vétements pour filles
etgargons de 0 A 10 ans

Ghiffre d'affalres @ 51 millions d’eu-
ros |
Crédatton £ 1991

Couvertura : internationale (Arabie
Saoudite, Beigique, Luxembourg,
-1 Portugal, Tunisie, Asie)

€ rose c'est pour les bébés,
(( Lmor Jj'ai sept ans ». Les ven-

deuses ne sont plus médu-
sées par les réactions de ces petites
filles qui sont aujourd’hui aussi coquet-
tes que lewrs mamans, Chez les petits
garcons, gare i ne pas s’y méprendre,
du haut de leurs dix ans, ¢e sont
presque des hommes ! Difficile donc,
pour les mamans, de les habiller dans
les mémes magasins que le petit frére
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ou la petite soeur. A chacun sa
marque, & chacun som seg-
ment. Bt pour cause, les ensei-
gnes trop généralistes ont
encore vu leurs marges s’éro-
der au cours du premier
semestre 2005, faute d’avan-
tage concurrentiel en terme de
positionnement ou de prix.
« Les chaines de la mode
enfantine ont beauconp souf-

FAésaaw @ 120 boutiqgues en France
(87 franchises et 33 succursales), 80
a I'étranger

Surfaca ; 4 partir de 75 metres carrés
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